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VELKY AUDIOKNIZNI PRUOZKUM 2019

realizovan: fijen — prosinec 2019

pocet respondent(: 3109

ZAKLADNI DEMOGRAFICKA DATA

Demografické rozlozeni posluchacti audioknih dle véku a pohlavi:

zeny 52 %
muzi 48 %
Pod 18 let 1%
18-24 let 4 %
25-34 let 20 %
35-44 let 30 %
45-54 let 26 %
55-64 let 13 %
65 let a vice 6 %
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O AUDIOKNIHACH A JEJICH POSLUCHACICH

Kdy se seznamili s audioknihami:

letos 9 %
minuly rok 13 %
pred nékolika lety 64 %
v détstvi 14 %

Kolik audioknih si poslechli za posledni rok:

1-5 31 %
6-10 28 %
11-20 23 %
21 a vice 18 %

Kolik knih si precetli za posledni rok:

1-5 32 %
6-10 26 %
11-20 21 %
21 a vice 21 %

Jak se zménil objem jejich , Cetby" diky audiokniham:

Ctou vice 54 %
Ctou zhruba stejné 35 %
Ctou méné 6 %
nedokazi Fict 5%
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Jakym zpisobem poslouchali audioknihy pFed spusténim download sluzeb

nejcasteji:

neposlouchali 34 %
CD nosice/Hi-fi véz 32 %
kazety 4 %
gramofonové desky 2%
v radiu 12 %
stahovali zdarma 16 %

Pri jaké aktivité nejradéji poslouchaji audioknihy:

domaci prace 17 %
fizeni automobilu 14 %
vecer pri usinani 14 %
doma pfi odpocinku 13 %
cestovani MHD 12 %
na prochazkach venku 8 %
kreativni/femesiné cinnosti 7 %
dovolena 6 %
Vv praci 5%
sport 3%
jina cinnost 1%

Co nejradéji vyuzivaji na poslech audioknih:

audioknizni aplikace 48 %
hudebni prehravac na mobilu/tabletu 19 %
mp3 prehravac 11 %
hudebni prehravac na PC 9 %
autoradio 7%
CD prehravac / Hifi véz 5%
jiné zafizeni 1%
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Mnozstvi Casu, které poslechem audioknih tydné stravi:

méné nez 1 hodinu 11 %
1-5 hodin 45 %
6-10 hodin 27 %
vice nez 11 hodin 17 %

Preferuji poslech o samoté nebo ve spolecnosti:

vzdy jen sami 68 %
zélezi na okolnostech a titulech 28 %
spolu s partnerem ci détmi 4 %

Preferuji zkracené nebo nezkracené audioknihy:

nezkracené 77 %
zélezi na titulu 18 %
nemaji preference 4 %
zkracené 1%

Jakou formu zpracovani audioknih uprednostnuji:

Cetba 50 %
dramatizovana Cetba 43 %
dramatizace 7 %

Jejich nazor na hudebni predély v audioknihach:

nékdy dodavaji atmosféru 41 %
zalezi na konkrétnim titulu 29 %
maji je radi 16 %
obtézuiji je 6 %
jen zabiraji cas 4 %
nevnimaji je 4 %
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Kde se poprvé dozvédéli o audioknihach:

na internetu 44 %
nepamatuiji si 26 %
od kamarada 16 %
jinde 6 %
v knihovné 5%
z reklam v novinach/Casopisech 1%
z ¢lankd v novinach/casopisech 1%
z reklamy v TV/radiu 1%

Co je nejvice presvédci o nakupu audioknihy:

autor predlohy 27 %
jeji popis 19 %
Zanrové zarazeni 15 %
recenze uZivatell 14 %
ukazka 13 %

Jejich nazor na ceny audioknih v porovnani s knihami tisténymi:

jsou cenové srovnatelné 48 %
audioknihy jsou cenové vyhodnéjsi 19 %
audioknihy jsou celkem drahé 17 %
nejsou schopni posoudit 16 %

Pri nakupu audioknih nejvice preferuji tyto platebni metody:

kreditni/debetni karta 61 %
internet banking 18 %
PayPal 13 %
platbu predplacenymi kredity 5%
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VYBRANE INFORMACE O AUDIOKNIZNIM TRHU

Datum vyhotoveni: 15. 1. 2020

v Bezkonkuren¢ni popularita zanru detektivky a thrillery pokracuje. Za svij nejoblibené;si
Zanr je oznacilo 41 % respondentd.

v" Detektivky a thrillery jsou i nejprodavanéjsim zanrem. Tvoti pFes 34 % vsech prodejd. S
témér 11 % je nasleduje osobni rozvoj a s 8 % humor, komedie a satira.

v 45 % respondentl da pfi vybéru audioknihy na recenze a hodnoceni jinych uzivateld.

v' Pfes 21 % posluchacl audioknih precte v priméru za rok vice nez 20 knih.

v 94 % posluchact audioknih prehravani nikdy nezrychluje ani nezpomaluje.

v Na poslech TOP 100 audioknihznich titulli byste potfebovali pfes 52 dni.

v Placeni kartou online je stale na vzestupu na ukor Internet Bankingu a jinych platebnich
metod, preferuje ho uz 61% vétsina uzivateld.

v 42 % respondentl vénuje Cas také poslechu podcastd.
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VYBRANE INFORMACE Z WEBU AUDIOLIBRIX

Datum vyhotoveni: 15. 1. 2020

vV roce 2019 pribylo do nabidky 656 164 minut mluveného slova.

v Nejprodavanéjsimi audiokniznimi vydavateli jsou OneHotBook, Albatros Media,
Supraphon, Publixing a Tympanum.

v Nejprodavanéjsim titulem loriského roku byl zavér série Milénium — Divka, ktera
musi zemfrit.

v Oproti obvyklé nadviadé detektivek se do TOP 10 nejprodavanéjsich titull
probojovaly i audioknihy osobniho rozvoje a spoleCenska préza — audioknihy
Faktomluva, Proc spime a Tiché roky.

v Mezi nejpopularnéjsi autory roku 2019 patii Dominik Dan, Peter May, Jo Nesbg,
Jussi Adler-Olsen a Stephen King.

v Nejvice hodnocenym a recenzovanym titulem roku 2019 je Trhlina Jozefa Kariky.

v Pres 63 % zakaznik stahuje a posloucha primarné pres mobilni aplikace.

v Clenové Klubu Audiolibrix nakupuiji téméF 6x vice nez neclenové.

VySe uvedena data pochazi z unikatniho prlizkumu mezi audiokniznimi posluchaci
provedeném od fijna do prosince 2019 a z vlastnich analytickych dat portalu Audiolibrix.
Przkumu se Gcastnilo 3109 respondentt.

Vypracovala: Petra Schultze, media@audiolibrix.com, (+420) 222 365 085
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